! ]

NOELSEEITUNG

BIRGITTA WiILLMANN

as Ganze sichi

aus  wie €in

kosmetischer

Wattepad.

Weiss,  rund
und fAach mit leicht hilgeliger
Oberflachenstruktur. Das
Ding mit dem Mamen Tissu-
por, das aufl den ersten Blick
Ratsel aufgibt, ist aber alles
andere als banal gepresste
Baumwolle. Tissupor ist ein
textiles  Hightech-Produkt,
eine Wundauflage der besan-
deren Art: Sie ldzst chronisch
offene Wunden besser verhei-
len wond hilft aktiv, neues,
gesundes Gewebe 2u bilden.

Das Besondere an Tissupor:

Das  medizinische Produkt
kommit nicht aus der Kiche ei-
nes traditionellen Medizinal-
ausstatters, sondern wurde
vom Stickereispezialisten Bi-
schoff Textil in 5t. Gallen ent-
wickelr. « Wir sind mit unseren
hochweriigen, traditionellen
Stickereien in einer Nische, die
wir crweitern wolltens, be-
grindet CEQ Max R, Hunger-
biihler den Entscheid des Un-
ternchmens, weitere Markt-
chancen, bei denen Stickereien
sum Einsatz kommen kinnen,
au iberpriiffen und gesetzten-
falls zu realisieren,

PREIS FURS PRODUKT

Am Anfang des Unterfangens
standen die berden Firmen Bi-
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Innovative Wundenheiler
vom Stickerei-Spezialisten

BISCHOFF TEXTIL Die St. Galler Stickereifirma ist so etwas wie der Rolls-Royce

der Branche in der Schweiz. Jetzt macht das Unternehmen aber auch im medizinischen

Sektor Furore — mit dem Hightech-Produkt Tissupor zur Behandlung von Wunden.

Inter-

Habsen

natlana
Markt-
Chancen:
Wound-Fads
der Bischolf-
Tochbar
Tissupor.

Heute existieren Joint Ventures
in der Turkei, den USA und
Thatland. «Wir investierten an
dicsen Standorten in moderns-
te Maschinen mit und haben
nie Abstriche an der
Qualitir unserer
Produkte gemachis,
erklart
bithler.

Auf diese Weise
konnte Bischofi
nicht nur kosten-
glinstiger produzie-
ren und damit kon-
kurrenzfahig blei
ben, sondern den
Kunden auch Ser-
vicelenstungen vor Ort anbie
ten. Zu den ganz grossen Kun
den des St Galler Unterneh-
mens gehoren beispielaweise
die amerikanische Wischeket

Hunger
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chancen, bei denen Stickercien
zum Einsatz kommen kinnen,
zu Gberprifen und gesetzten-
falls zu reahisicren.

PREIS FURS PRODUKT

Am Anfang des Unterfangens
standen die beiden Firmen Bi
schoff und damals noch die Fla-
wa AG, die zussmmenen mit
den Forschungsinstituten ETH
Zirich, EMPA 51, Gallen, der
Schwetzerischen Textil-, Beklei-
dungs- und Modefachschule
SIF Wauwil Tissupor ent-
wickelten, Das Produkt dber-
zeugte auch die Jury beim Wett-
bewerb  Technologiestandort

Schoweiz, dic Ent-
wickler dies Tissu-

. por  gewanmien
Tissupor den Preis fiir be-
hilfr, sonders innovatl

neues und
gesundes
Gewebe
zu bilden.

ve  Ideen und
konnten den Pad
an der Hannower-
Mesae vorstellen.
Wis die neuar-
tige Wundauflage

von  der  her-
kiommlich  einge-
sctrten unter=
scheidet: Sie hulft durch thre
pordse,  gefissstimulierende

Oherfliche neues, gesundes Ge-
wehe o bilden, Und, was fir Pa-
tienten und Pllegepersonal auch
wichtig ist, sie nvuss nur ein- bis
rwelmal in der Woche gﬂ-m:h-
selt werden. Eine klinische Stu

die am Paraplegiker-Zentrum

in Noltwil 2eighé pesitive Resul-
tate, Auch hat sich geeeigt. dass
Tissupor bet Verbrennungen
gute Hesultate bei der Meubil-
dung der Haut erzielt.

GROSSES POTENZIAL

Als die Flawa AG aussticg,
tbermahm Bischoff Tissupor
und griimdete Anfang 2001 die
‘Tochter Tissupor AG. Von An-
fang an dabei 15t Geschifrsfiih-
rer Mario Billia, « Was das Pro-
dukt betrifit, ist Tisupor
Recht eine Erfolgsstorys, sagt
der studierte Chemiker. Doch
der Weg zum kommerziellen
Erfolg ist steinig

Seit gut eineinhalb Jahren
kiimpft das Unternehmen um

Marktanteile, besonders dc’
Mahe Osten, Ameriks und Mit
teleurapa werden inténsiv be
arbeitet. Von Anfang an hat
Tissupor aus diesern Grund
mut der Markterschliessungs-
firma Fargale zusammeniedr-
beitet.

Daniel Isler von Fargate 5t
genan wic Billia davon ither-
reugh, dass Tissupor cine gros-
s Tukunft hat. Tissupor, so
schwirmt er, ist =¢in horn gla-
bal products, cines jener Pro-
dukte, die ¢ine grosse interna-
tionale Erfolgsstory vor sich
haben - 50 es die richtigen Dis-
ributionswege und Kanile fin-
det, Auch wenn es derzeit einen
lingeren Anlaufweg braucht,

als man das zuniichst dachte,
«Wir stehen kurz vor dem
Dammbrochs, glauben sevwohl
Billia als auch Isler.

Was die Entwicklungskosten
beetrifit, geben sich die Beteilig-
ten schr zugeknopfi. Billia
spricht mebulés von einem
«mehr als Millionen-Projekts.
Doch Bischoff kann sich Tissu-
por leisten, Der 5t Galler Tex-
tilhersteller mit 260 Mitarbei-
tern und einem Umsatz van 70
Mic Fr. im Jahr gilt als finanzi-
ell gesund und potent. Ein wei-
terer Hinweis darauf, dass man
auf Tissupor setzt, ist die Tatsa-
chie, dass demnichst bereits die
zweite Generation der Wound-
pads aul den Markt kommit.

Die Neuem gegentiber anf-
geschlossene  Firmenpaolitik
hat dem Textilunternehmen
schon bereits in den 70er Jah-
ren geholfen, trotz Textilkrise
auf Kurs zu bleiben. «Wir ha-
ben digse Phase dank Innova-
tionen und Investitionen in
modernste Maschinen erfalg-
reich itherstandens, sagt Hun-

gerhiihler.,

EXPANSION INS AUSLAND
Und als die Firmenleitung in
den 90er Jahren erkannte, dass
immer mehr Konfektiondre il-
re Produktion in die Turkei und
den Fernen Osten verlegten,
entschloss man sich, diesen Ab-
nehmern ins Ausland zu lolgen,

11S5HpOF.

EUrrenimanig olet
ben, sondern den
Kunden auch Ser-
viceleistungen vor Ort anbie
ten. Zu den gane grossen Kun-
den des St Galler Unterneh-
mens gehidren beispielsweise
die amerikanische Wischeket-
te Victorias's Secret, aber auch
La Perla, Schiesser, Triumph
oder Calida kaufen Stickereien
bei Bischolf,

In der Schweiz wird nach wie
vor ein gewichtiger Teil der
kostharen  Stickereien  her-
gestellt. Und natirlich - seit
neuestem die Wound-Pads,
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Girinadursg: 1827 in 5L Ballen
Umsate TN i .
Baschifige: 260
Ooachiftshiterer: Max L Horgarbihier
Produkbe: Stickerien. Tissopur
Kundeec Lo Paria, Schigases,
Trumph, Calidn,
Vichouia's Secmt
Fhrma: IFachal Tasas AG.
Bogenstrasie 3,
0L 5L Galien
Wab-Site: wew bischof.
il gom
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