Marketing-Rezepte fiir den japanischen Markt durchgespielt

Blick 1o den Fernen Ogren: (vl ) Paniel fsber, Heinz Ziecher, Dr Jirg Schoetder, D
Domenghing, Claudias Signovelli, Andreas Miller, Alfred Rechsteiner, D P Abplanalp

Der Schweizer Markt bringt
fiir viele Klein- und Mittel-
unternchmen (KMU) kaum
noch befriedigende Zahlen.
Warum also nicht in die Miirk-
t¢ im boomenden Fernen
Osten expandieren? Doch
wie? Unter der Leitung der
beiden Dozenten Dr. C.-Mi-
chael Domenghino und Dr.
Jurg Schmeider fand an der
HWVY Olten eine interessante
Priisentation der beiden Fir-
men Tozal und Osec zum The-
ma “Japanexpansion fir hie-
sige KMLU" staln.

Nachfrage nach Schwei-
rer Qualitisproddukten

Die asiatischen Mirkte wer-
den in den kommenden Jah-
ren im internationalen Ver-
gleich weiter die hiichsien
Waochstumsraien aufweisen. In
fihrenden asiastischen Wirt-
schaftsregioncn nchmen so-
wohl Kaufkrafl als auch Kon-
sumkultur der Durchschnitts-
bevilkerung immer mehr
westhichen Charakter an, Ins-
besonden: in Japan verlangen
die jlingeren Konsumenten
vermehri nach innovativen,
qualitativ hochsiehenden
Westprodukten. YVon diesem
Machfmgetrend kinnen nicht
subetet auch "Swiss Tmage -
Produkte profiticren. Die Fir-
mia Torai konnte dies anhand
von konkreten Exportpro-
jekten mit Qualititsunter-
wiische des Ethnodesigners

Michael Jordi und exklusiven
Liktren mit Matterhommo-
tiven beweisen,

Schwelleningste der
KML
Schweizer Grosskonzerme ha-

ben lingst erkannt, dass fiir
curopdische Quilitdisarbeil in
asiatischen Boommiirkten ein
immenses Absatzpotential
schlummert. Unter den KMU
befinden sich jedoch erst we-
mige, welche gine Expansion
nach Asien konkrel angegan-
gem sind. Viele fiimchien sich
vor hohen Beratungskosten,
ufliberw indbaren Organisa-
tionshiirden und @bermichti-
ger Konkurrenz aus Billig-
lohnlindern. Dic Ausfillun-
gen von D5EC und Tozm ha-
ben pedoch Klar gezeigt, dass
auch oder gerade fiir unsers
KMLU der Agienzug bereils
angcfahren ist. Bekanntlich
nimmt der Aufbau von Ge-
schiifisbezichungen nach
Asien infolge der ausgeprig-
e Vertrauenskultur der Asia-
ten stets einige Zeil in An-
spruch. Wiele Firmen haben
ihre ersten Asicofiden bereits
still und heimlich gezogen und
werden thre Mitbewerber ir-
gendwann in naher Zukunft
i plielichen Umsatesteige-
rungen {iberrmschen. Fiir unse-
re KMLI gili deshalb:

Siie heute, wenn du morgen
emien willst.

=Airhae!

Japanspezialisten als
Jungunternehmer

Den ersten Block dieser Pril-
semtution gestalisen swei Ver-
treter der Firma Toeni (TO =
Oist, Zai = West), Tozai ist eine
prospenicrende Junguntermich-
mung mit Niederlassungen in
Zug und Tokiv. Liber dicsc
permanente Hrilcke nach Ja-
pain versucht Tozai interessun-
tc Produkic von Schweizer
KML! in feme Absatemiirkie
ecinzuschleusen. Dabei dient
die Geschifizstelle in Tokio
pewisscrmassen als “trojani-
sches Plerd” im schwer zu
ginglichen Japanmuark:. Die
beiden Tozai-Partner Heinz
Zilrcher und Daniel Isler ha-
ben scinerzeit die Jungunter-
nehmerschule (JUS) der HWY
ien absolviern.

Beratung durch OSEC

[he Schweizensche Zentrale
filr Handelsfirdening (OSEC)
ist eine vom Bund unteritiits-
te, privatrechtliche Export-
férderungsorganisation. [hr
Abieilungsleter Asien, Alfired
Rechsteiner, veranschauliche
die Bedeotung der wachsen-
den "Tiger-Mirkie". Um
KMU den Einstieg in Mirkte
mit einer anderen Kultur und
anderen Handelsusanzen zu
erleichtemn, bietetl die OSEC
kostengiinstige und efliziente
Hilfe an, z.B. Marktabkliirun-
gen und Unterstlltzzung beim
Markicintritt - dies nicht nur
fiir Asien, sondemn fiir die gan-
e Well,

Unternehmen stall unter-
lassen

Die Veranstaltung an der
HVW Olien zeigte auf, dass
die Erschbessung neuer Ab-
satzregionen im Fernen Osten
auch fiir hiesige KML! durch-
aus realistisch ist. Durch die
feste Parmerschaft mit cinem
schlanken und direkt operie-
renden Japanspezialisten und
die situativ eingeholte Bera-
tung einer erfahrenen Export-
berntungsinstitution kinnen in
einem vemniinftigen Kosten-
und Zeitrnhmen durchaus kon-
krete Besultate erwanet wer-
den.

Claschia Signorelli jnd Andreas Miller, Diplomsanden des Jalrgangs

LS
IRZIB3RS84S3EIETES

L]
¥

i:l-‘_i“*‘i;i!"ﬂiiil‘!

e e

rJ.a-+j.I:!‘".|'. _.
;1..’_,1_1._:14'!{-1- i
HY [ il



